
การวเิคราะห์การแข่งขันเคร่ืองเขียนของจีนในตลาดต่างประเทศ 

 

แหล่งที่มา 

  - [United Nations Statistics Division - Commodity Trade Statistics Database (COMTRADE)] 

  - ศุลกากรของจีน 

  - ส านกังานสถิติแห่งชาติจีน 

 

ข้อมูลจากปี 2006 ถงึ 2014 

 

 เศรษฐกิจของจีนไดเ้ขา้สู่สภาวะปกติใหม่อีกคร้ัง   ก าลงัเร่งปรับโครงสร้าง  ศกัยภาพในการเติบโตมี

แนวโนม้ท่ีลดลง 

  การคา้ทัว่โลกเติบโตข้ึนอยา่งชา้ๆ   อุปสงคจ์ากต่างประเทศมีแนว้แนมท่ีลดลงอยา่งต่อเน่ือง 

 การลงทุนในประเทศมีการเติบโตถึงจุดสูงสุด  ความเร็วในการเติบโตของการลงทุนกลบัมาสู่

สภาวะปกติ 

 ในภาคการบริโภคก็ยงัคงปกติ มีเสถียรภาพ 

 อุตสาหกรรมเคร่ืองเขียนของจีนก าลงัเผชิญกบัปัญหาแรงจูงใจในการคิดคิดคน้นวตักรรมใหม่ๆยงั

ไม่เพียงพอ  ผลิตภณัฑซ์ ้ ากนัมากเกินไป  ระดบัการจดัการต ่า  การผลิตสินคา้มากเกินไป  การร่วม

กลุ่มของอุตสาหกรรมยงัไม่สูงพอ 

 

 



สถานะการณ์ความเลือ่นไหวทางด้านเศรษฐกจิของอุตสาหกรรมเคร่ืองเขียนเคร่ืองเขียนของจีน

ประจ าปีปี 2015 

 

 

 อตุสาหกรรมเคร่ืองเขียนมีรายได้ทัง้หมด  1393.05 ร้อยลา้นหยวน 

 แบ่งเป็น :  เคร่ืองเขียนและเคร่ืองใชส้ านกังาน  970.83 ร้อยลา้นหยวน  เพิ่มข้ึนเม่ือเปรียบเทียบกบัปี

ก่อน 

 ส่ือส่ิงพิมพ ์ 422.22 ร้อยลา้นหยวน  เพิ่มข้ึนเม่ือเปรียบเทียบกบัปีก่อน 

 

 

 

 

 

2015年文具行业主营业务收入

本册印制,
422.22亿元

,占30%

文教办公,
970.83亿元

,占70%

รายได้ของอตุสาหกรรมเคร่ืองเขียนในปี 2015 

 ส่ือส่ิงพิมพ ์ 422.22 ร้อย

ลา้นหยวน  คิดเป็น 30% 

เคร่ืองเขียนและเคร่ืองใชส้ านกังาน  

970.83 ร้อยลา้นหยวน  คิดเป็น  70% 



全世界主要笔类产品出口量结构图

自来水笔2.921亿
支,占1%

活动铅笔14.767亿
支,占3%

铅笔262.20亿支,
占47%

圆珠笔173.82亿
支,占32%

记号笔90.28亿支,
占17%

1. ภาพรวม 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

 ปี 2014  ปริมาณการส่งออกปากกาทุกชนิดทัว่โลกมีจ านวน  543.98 ร้อยลา้นดา้ม 

 ในน้ีมีดินสอส่งออก  262.20  ร้อยลา้นแท่ง  คิดเป็น  47%, เป็นอนัดบัท่ี 1 , ปากกาลูกล่ืนส่งออก 

173.82 ร้อยลา้นดา้ม คิดเป็น  32%, เป็นอนัดบัท่ี 2, อนัดบัท่ี 3 คือปากกาเนน้ขอ้ความ  ส่งออก 90.28 

ร้อยลา้นดา้ม  คิดเป็น  17%; อนัดบัท่ี 4 คือดินสอกด  ส่งออก 14.77 ร้อยลา้นแท่ง  คิดเป็น 3%; 

อนัดบัท่ี 5 คือปากกาหมึกซึม  ส่งออก 2.92 ร้อยลา้นดา้ม  คิดเป็น  1%    

 

 

 

แผนภูมิปริมาณการส่งออกของปากกาชนิดต่างๆทั่วโลก 

ดินสอ 262.20ร้อยล้านแทง่ 

คิดเป็น 47% 

ปากกาเน้นข้อความ 90.28 ร้อย

ล้านด้าม  คดิเป็น  17% 

ปากกาหมกึซมึ  2.921 ร้อย

ล้านด้าม  คดิเป็น  1% 

ดินสอกด  14.767 ร้อย

ล้านแทง่  คิดเป็น  3% 

ปากกาลกูลืน่  173.82 ร้อยล้าน

ด้าม  คิดเป็น  32% 



全世界主要笔类产品出口额结构图

铅笔11.98亿元,占
18.89%

活动铅笔2.50亿元
,占3.94%自来水笔3.32亿元,

占5.23%

记号笔15.06亿元,
占23.75%

圆珠笔30.57亿元,
占48.19%

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 ปี 2014 มูลค่าการส่งออกปากกาชนิดต่างๆทัว่โลกคือ 63.44 ร้อยลา้นดอลลาร์  มูลค่าการส่งออก

ปากกาลูกล่ืนอยูอ่นัดบัท่ี 1, มูลค่าการส่งออกคือ 30.57 ร้อยลา้นดอลลาร์ คิดเป็น 48.19%  อนัดบัท่ี 2 

คือ ปากกาเนน้ขอ้ความ, มูลค่าการส่งออกคือ 15.06 ร้อยลา้นดอลลาร์ คิดเป็น 23.75%, ถึงแมว้า่

ดินสอจะมีปริมาณการส่งออกมากท่ีสุด  แต่เพราะราคาต่อหน่วยค่อนขา้งต ่า อยูอ่นัดบัท่ี 3 มีมูลค่า

การส่งออกคือ 11.98 ร้อยลา้นดอลลาร์, ปากกาหมึกซึมมลูค่าการส่งออกคือ 3.32 ร้อยลา้นดอลลาร์ 

คิดเป็น 5.23% อยูอ่นัดบัท่ี 4,   ดินสอกดมูลค่าการส่งออกคือ 2.50 ร้อยลา้นดอลลาร์ คิดเป็น 3.94% 

อยูอ่นัดบัท่ี 5 

 

 

 

 

 

 

แผนภูมิมูลค่าการส่งออกของปากกาชนิดต่างๆทั่วโลก 

ดินสอ  11.98 ร้อยล้าน

ดอลลาร์  คิดเป็น  18.89% 

ปากกาลกูลืน่  30.57 ร้อยล้าน

ดอลลาร์  คิดเป็น  48.19% 

ดินสอกด  2.50 ร้อยล้านดอลลาร์  คิดเป็น  

3.94% 

ปากกาหมกึซมึ  3.32 ร้อยล้าน

ดอลลาร์  คิดเป็น  5.23% 

ปากกาเน้นข้อความ  15.06 ร้อย

ล้านดอลลาร์  คิดเป็น  23.75% 



2. การวเิคราะห์การส่งออกปากกาลูกลืน่ของจนีไปยงัตลาดต่างประเทศ 
 

 ปี 2014 ทัว่โลกมี 117 ประเทศท่ีส่งออกปากกาลูกล่ืน 

 ปริมาณการส่งออกคือ 173.82 ร้อยลา้นดา้ม 

             （ทัว่โลกมีจ านวนประชากร 73 ร้อยลา้นคน, เฉล่ียคนละ 2.4 ดา้ม） 

 มูลค่าการส่งออก 35.07 ร้อยลา้นดอลลาร์   

 

             ใน 117 ประเทศท่ีส่งออกปากกาลูกล่ืน  มีประเทศท่ีมีปริมาณการส่งออกมากกวา่ 1 ร้อยลา้นดา้มอยู ่

15 ประเทศ, ปริมาณการส่งออกคือ 166.99 ร้อยลา้นดา้ม  คิดเป็น 96.07% ของปริมาณการส่งออกปากกา   

ลูกล่ืนทั้งหมด 

ประเทศ ปริมาณ (ร้อยลา้นดา้ม) 
จีน 83.71 

อินเดีย 26.61 
เมก็ซิโก 17.46 
ฝร่ังเศษ 9.89 
ญ่ีปุ่น 8.81 

สหรัฐอเมริกา 8.42 
อิตาลี 2.13 

มาเลเซีย 1.46 
บราซิล 1.35 
โปแลนด์ 1.31 
ไทย 1.28 
เปรู 1.23 
สเปน 1.19 

เนเธอร์แลนด์ 1.11 
สิงคโ์ป 1.09 

 

 



 

กลุ่มท่ี 1 : จีน  อินเดีย  กบัเม็กซิโก ส่งออกมากกวา่ 10 ร้อยลา้นดา้มข้ึนไป 

กลุ่มท่ี 2 : ฝร่ังเศส  ญ่ีปุ่น  สหรัฐอเมริกา  อิตาลี ส่งออก 2 – 10 ร้อยลา้นดา้ม 

กลุ่มท่ี 3 :  มาเลเซีย  บราซิล  โปแลนด ์ ไทย  เปรู  สเปน  เนเธอร์แลนด ์ สิงคโ์ป  ส่งออก 1 – 2 ร้อยลา้นดา้ม 

 

 

 

 

 

 

圆珠笔出口阵营结构

127.71亿支,占
76%

29.25亿支
,占18%

10.02亿支，占 6%

โครงสร้างกลุ่มส่งออกปากกาลูกลืน่ 

127.71 ร้อยล้านด้าม  

คิดเป็น  76% 

29.25 ร้อยล้านด้าม  

คิดเป็น  18% 

10.02 ร้อยล้านด้าม  คิดเป็น  6% 



 

 ปี 2006 ปี 2007 ปี 2008 ปี 2009 ปี 2010 ปี 2011 ปี 2012 ปี 2013 ปี 2014 
จีน 51.7% 59.3% 55.3% 57.4% 59.3% 52.9% 52.5% 48.6% 48.2% 

อินเดีย 4.7% 5.3% 4.6% 7.7% 8.9% 9.6% 12.5% 12.7% 15.3% 
 ปัจจุบนัจีนมีโรงงานผลิตปากกา  3000 กวา่โรงงาน  ปี 2014  ปริมาณการส่งออกทัว่โลกคือ  544 

ร้อยลา้นดา้ม  เฉล่ียโรงงานละ  1813 หม่ืนดา้ม ( ปี 2014 จีนผลิตปากกาทุกชนิดรวม  426 ร้อยลา้น

ดา้ม  คิดเป็น 78% ของปริมาณการส่งออกทัว่โลก ) 

 ตามขอ้มูลของ TRADESTATS ปี 2010 อินเดียมีโรงงานผลิตปากกา  80 กวา่โรงงาน และใน 80% 

ของปริมาณการผลิตจะไปรวมอยูใ่นมือของโรงงานผลิตแค่ไม่ถึง 10 โรงงาน  ดงันั้นการผลิต

ปากกาลูกล่ืนของกลุ่มโรงงานผลิตของของอินเดียจะมีศกัยภาพสูงกวา่จีน 

 GDP ของอินเดียในไตรมาสแรกของปี 2016 คือ  7.9%    

 GDP ของจีนในไตรมาสแรกของปี 2016   คือ  6.7% 

2014年全球圆珠笔出口第一阵营分布图

印度出口26.61亿
支,占15.3%

墨西哥出口17.46
亿支,占10.0%

其他国家出口
46.03亿支,占

26.5%

中国出口83.71亿
支,占48.2%

แผนภูมสัิดส่วนการส่งออกปากกาลูกลืน่ทัว่โลกของกลุ่มแรก ปี 2014 

จีนสง่ออก  83.71 ร้อยล้านด้าม  

คิดเป็น  48.2% 

อินเดียสง่ออก  26.61 ร้อยล้านด้าม  

คิดเป็น  15.3% 

เม็กซิโกสง่ออก  17.46 ร้อย

ล้านด้าม  คดิเป็น  10.0% 

ประเทศอื่นๆ  สง่ออก  46.03 ร้อยล้านด้าม  

คิดเป็น  26.5% 



ตารางสถานการณ์การส่งออกปากกาลูกลืน่ของจนีกบัอนิเดยี ในไม่กีปี่ที่ผ่านมา 

                                                                                      จ  านวน :  ร้อยลา้นดา้ม      มูลค่า : ร้อยลา้นดอลลาร์ 

 ปี 2006 ปี 2007 ปี 2008 ปี 2009 ปี 2010 
 ปริมาณ มูลค่า ปริมาณ มูลค่า ปริมาณ มูลค่า ปริมาณ มูลค่า ปริมาณ มูลค่า 
ทัว่โลก 159.88 23.60 156.01 27.92 160.28 29.12 128.81 22.76 150.16 27.05 
จีน 82.60 5.34 92.59 6.71 88.63 7.71 73.90 5.91 89.09 7.46 
อินเดีย 7.54 0.65 8.22 0.71 7.43 0.72 9.87 0.77 13.33 1.09 
 ปี 2011 ปี 2012 ปี 2013 ปี 2014 ปี 20015 
 ปริมาณ มูลค่า ปริมาณ มูลค่า ปริมาณ มูลค่า ปริมาณ มูลค่า ปริมาณ มูลค่า 
ทัว่โลก 166.04 29.52 161.21 29.41 173.96 29.49 173.82 30.57   
จีน 87.79 8.15 84.66 8.70 84.53 8.94 83.71 9.12   
อินเดีย 15.87 1.30 20.18 1.46 22.16 1.51 26.61 1.63   

 

  ปี 2006 อินเดียอยูอ่นัดบัท่ี 5 ของโลก   ของประเทศท่ีส่งออกปากกาลูกล่ืนทัว่โลก, ถึงปี 2012 ก็

กระโดดมาเป็นอนัดบัท่ี 2  เม่ือมองในมุมมองของจีนแลว้  เป็นการทา้ทายจีนท่ีเป็นประเทศท่ีส่งออก

ปากกาลูกล่ืนเป็นอนัดบัท่ี 1 ของโลก 

 

 

 

 



 

  ปริมาณการส่งออกปากกาลูกล่ืนของจีนค่อยๆชะลอตวัลง 

 ปริมาณการส่งออกปากกาลูกล่ืนของอินเดียค่อยๆเพิ่มข้ึนเร่ือยๆ 

 

 

 

 

 

 

中印圆珠笔出口量
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圆珠笔 中国 印度ทัว่โลก จีน อินเดีย ปริมาณการส่งออกปากกาลูกลืน่ของจีนกบัอนิเดีย 



 

 อตัตราการเติบโตเฉล่ียของปริมาณการส่งออกปากกาลูกล่ืนทัว่โลก คือ  1.05%, อตัตราการเติบโต

เฉล่ียของมูลค่าการส่งออกคือ  3.29% 

 อตัตราการเติบโตเฉล่ียของปริมาณการส่งออกปากกาลูกล่ืนของจีนนอ้ยกวา่ทัว่โลกอยู ่ 0.88%, แต่

วา่อตัตราการเติบโตเฉล่ียของมูลค่าการส่งออกมากกวา่ทัว่โลกอยู ่3.64%  

 อตัตราการเติบโตเฉล่ียของปริมาณการส่งออกปากกาลูกล่ืนของอินเดียมากกวา่ทัว่โลกอยู ่ 16.02%  

และอตัตราการเติบโตเฉล่ียของมูลค่าการส่งออกมากกวา่ทัว่โลกอยู ่8.79%  

- ปริมาณการส่งออกและมูลค่าการส่งออกของอินเดียคิดเป็นเพียง 31.78% กบั17.87% ของจีน  แต่วา่

อตัราการเติบโตเฉล่ียของปริมาณการส่งออกกบัมูลค่าการส่งออกของอินเดียกลบัสูงกวา่จีน 100 

เท่า กบั 1.74 เท่า ตามล าดบั, และเป็น 16.25 เท่า กบั 3.68 เท่า ของอตัราการเติบโตเฉล่ียทัว่โลก 

中国、印度圆珠笔出口平均增速

0.17%

6.93%

12.08%
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全球 中国 印度

数量增速 金额增速
อตัราการเตบิโตเฉลีย่ของการส่งออกปากกาลูกลืน่ของจนีกบัอนิเดยี 

ทัว่โลก จีน อินเดีย 

ปริมาณ มลูคา่ 



 ถึงแมว้า่อตัราการเติบโตเฉล่ียของปริมาณการส่งออกปากกาลูกล่ืนของอินเดียจะเป็น 100 เท่าของ

จีน แต่วา่อตัราการเติบโตเฉล่ียของมูลค่าการส่งออกมากกวา่จีนเพียง 1.74 เท่า จากความแตกต่างท่ี

เห็นไดช้ดัน้ี  แสดงให้เห็นวา่  ถึงแมว้า่อตัราการเติบโตเฉล่ียของปริมาณการส่งออกปากกาลูกล่ืน

ของอินเดียจะเพิ่มข้ึนอยา่งมาก  แต่วา่ราคาส่งออกจะเนน้ท่ีราคาต ่าเป็นหลกั,  อตัราการเติบโตเฉล่ีย

ของปริมาณการส่งออกปากกาลูกล่ืนของจีนถึงแมว้า่จะเสียเปรียบ  แต่ในดา้นราคาจีนมีความ

ไดเ้ปรียบอยา่งเห็นไดช้ดั 

 การส่งออกปากกาลูกล่ืนของจีนกบัอินเดียในตลาดต่างประเทศนั้น มีรูปแบบท่ีแตกต่างกนัมากใน

ดา้นของคุณภาพกบัปริมาณ, ถา้จีนอยากชนะในการส่งออกปากกาลูกล่ืนตอ้งเนน้ไปดา้นคุณภาพ

ของสินคา้  หา้มไปแข่งดา้นราคาต ่าแบบเดิม 

 

 

 

 

 

 



 

 

 ราคาเฉล่ียของปากกาลูกล่ืนท่ีส่งออกของจีนกบัอินเดียมีราคาเฉล่ียท่ีต ่ากวา่ราคาเฉล่ียของทัว่โลก

ดว้ยกนัทั้งคู่ 

 ปี 2006 ราคาเฉล่ียของปากกาลูกล่ืนท่ีส่งออกของอินเดียสูงกวา่จีน 1.3 เท่า 

 ปี 2014 ราคาเฉล่ียของปากกาลูกล่ืนท่ีส่งออกของจีนสูงกวา่อินเดีย 1.78 เท่า 

 ราคาเฉล่ียของปากกาลูกล่ืนท่ีส่งออกของจีนเพิ่มข้ึน  6.76% และค่อยๆเพิ่มข้ึน แต่ราคาเฉล่ียของ

ปากกาลูกล่ืนท่ีส่งออกของอินเดียลดลง  4.46% และค่อยๆลดลง 

 

 

 

圆珠笔出口平均价比较
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全球 中国 印度เปรียบเทยีบราคาเฉลีย่ของปากกาลูกลืน่ทีส่่งออก ทัว่โลก จีน อินเดีย 



จ านวนประเทศที่จนีและอนิเดยีส่งออกปากกาลูกลืน่ 

 ปี 2006 ปี 2007 ปี 2008 ปี 2009 ปี 2010 ปี 2011 ปี 2012 ปี 2013 ปี 2014 

จีน 183 187 189 194 197 197 206 205 203 
อนิเดีย 144 139 148 148 146 150 156 152 162 

 

 ปี 2006 ประเทศท่ีจีนส่งออกปากกาลูกล่ืนมีทั้งหมด  183 ประเทศ  เม่ือมาถึงปี 2014 เพิ่มข้ึนเป็น  

203  ประเทศ  มีอตัราการเติบโตเฉ่ีย  1.30% 

 ปี 2006 ประเทศท่ีอินเดียส่งออกปากกาลูกล่ืนมีทั้งหมด  144 ประเทศ  เม่ือมาถึงปี 2014 เพิ่มข้ึนเป็น  

162  ประเทศ  มีอตัราการเติบโตเฉ่ีย  1.48% 

 ประเทศท่ีอินเดียส่งออกปากกาลูกล่ืนนอ้ยกวา่จีนอยู ่ 41 ประเทศ  แต่อตัราการเติบโตเฉล่ียสูงกวา่

จีนอยู ่ 0.18% 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 10 ประเทศแรกทีอ่นิเดียส่งออกปากกาลูกลืน่              10 ประเทศแรกทีจ่ีนส่งออกปากกาลูกลืน่ 

อินเดีย / ปี 2006 อินเดีย / ปี 2014  จีน / ปี 2006 จีน / ปี 2014 
ประเทศ ปริมาณ ประเทศ ปริมาณ  ประเทศ ปริมาณ ประเทศ ปริมาณ 

ปริมาณส่งออก
ทั้งหมด 

7.54 ปริมาณส่งออก
ทั้งหมด 

26.61  ปริมาณส่งออก
ทั้งหมด 

82.61 ปริมาณส่งออก
ทั้งหมด 

83.71 

อเมริกา 1.36 อเมริกา 3.07  อเมริกา 14.57 อเมริกา 17.20 
  U.A.E 0.84 U.A.E 2.88  องักฤษ 5.18 องักฤษ 6.15 
คีร์กีซสถาน 0.60 ไทย 1.67  U.A.E 3.89 เยอรมนั 2.85 

ฝ่ังเศศ 0.54 เมก็ซิโก 1.35  เยอรมนั 3.03 เนเธอร์แลนด ์ 2.71 
เยอรมนั 0.43 พม่า 1.24  บราซิล 2.64 รัสเซีย 2.63 
องักฤษ 0.31 อิหร่าน 1.02  รัสเซีย 2.56 เมก็ซิโก 2.60 

แทนซาเนีย 0.29 ตุรกี 0.92  ฮ่องกง 2.45 ฟิลิปปินส์ 1.86 
ตุรกี 0.22 โคลมัเบีย 0.91  ฟิลิปปินส์ 1.99 อินโดนีเซีย 1.75 
พม่า 0.20 แอลจีเรีย 0.83  เมก็ซิโก 1.99 มาเลเซีย 1.69 
เนเมน 0.18 บราซิล 0.75  สเปน 1.84 สเปน 1.59 

10อนัดบั
แรกคิดเป็น 

66.01% 10อนัดบัแรก
คิดเป็น 

54.97%  10อนัดบั
แรกคิดเป็น 

48.59% 10อนัดบั
แรกคิดเป็น 

49.02% 

 

 ปี 2006 ประเทศ 10 อนัดบัแรกท่ีอินเดียส่งออกปากกาลูกล่ืนคิดเป็น 66.01% พอมาถึงปี 2014 ลดลง

เหลือ 54.97% , ปี 2006 ประเทศ  10 อนัดบัแรกท่ีอินเดียส่งออกมีประเทศแถบยโุรปกบัอเมริกาคิด

เป็น  50% พอมาถึงปี 2014 ลดลงเหลือ 20% , ปี 2006 เป็นประเทศแถบเอเชียคิดเป็น 30% พอถึงปี 

2014 เพิ่มข้ึนเป็น 40%, ประเทศแถบอเมริกาใตคิ้ดเป็น 30% 

 ปี 2006 ประเทศ 10 อนัดบัแรกท่ีจีนส่งออกปากกาลูกล่ืนคิดเป็น 48.59% พอมาถึงปี 2014 เพิ่มข้ึน

เป็น 49.02% , ปี 2006 ประเทศ  10 อนัดบัแรกท่ีจีนส่งออกมีประเทศแถบยโุรปกบัอเมริกาคิดเป็น  

50% พอมาถึงปี 2014 เพิ่มข้ึนเป็น 60% , ปี 2006 เป็นประเทศแถบเอเชียคิดเป็น 20% พอถึงปี 2014 

เพิ่มข้ึนเป็น 30%, ปี 2006  ประเทศแถบอเมริกาใตคิ้ดเป็น 20%  พอถึงปี 2014 ลงลงเหลือ 10% 

 

 



 

 จีนส่งอออกปากกาลูกล่ืนไปยงัสหรัฐอเมริกาจากปี 2006 ถึงปี 2014 มีอตัราการเติบโตคิดเป็น 

2.10%, อินเดียส่งอออกปากกาลูกล่ืนไปยงัสหรัฐอเมริกาจากปี 2006 ถึงปี 2014 มีอตัราการเติบโต

คิดเป็น 10.68%, อตัราการเติบโตของอินเดียสูงกวา่จีนอยู ่ 5.08 เท่า 

 ในปี 2006 อินเดียส่งออกปากกาลูกล่ืนไปยงัอเมริกาคิดเป็น  18.03% ของปริมาณการส่งออก

ทั้งหมด, ปี 2014 ลดลงเหลือ 11.53% 

 ในปี 2006 จีนส่งออกปากกาลูกล่ืนไปยงัอเมริกาคิดเป็น  17.63% ของปริมาณการส่งออกทั้งหมด, ปี 

2014 เพิ่มข้ึนเป็น 20.55% 

 จีนมีผลตอบรับท่ีดีจากตลาดอเมริกามากกวา่อินเดีย, น้ีแสดงใหเ้ห็นวา่ตลาดอเมริกามีความตอ้งการ

ปากกาลูกล่ืนคุณภาพกลาง-สูงของจีนมากกวา่ปากกาลูกล่ืนคุณภาพต ่าของอินเดีย 

 

 

 

中国、印度圆珠笔出口美国对比
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中国 印度การเปรียบเทยีบการส่งออกปากกาลูกลืน่ไปยงัสหรัฐอเมริกาของจีนกบัอนิเดีย จีน อินเดีย 



中国、印度圆珠笔出口美国平均价对比
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 ราคาเฉล่ียของปากกาลูกล่ืนท่ีจีนส่งออกไปยงัอเมริกาเพิ่มข้ึน  2.17% 

 ราคาเฉล่ียของปากกาลูกล่ืนท่ีอินเดียส่งออกไปยงัอเมริกาลดลง -5.94% 

 ราคาปากกาลูกล่ืนท่ีอินเดียส่งออกไปยงัอเมริกาค่อยๆลดลง  ผลิตภณัฑพ์ึ่งพาสินคา้เกรดต ่า  ราคา

ถูกในการรุกตลาดอเมริกา 

 ราคาปากกาลูกล่ืนท่ีจีนส่งออกไปยงัอเมริกาค่อยๆเพิ่มข้ึน  ผลิตภณัฑพ์ึ่งพาสินคา้ท่ีมีคุณภาพในการ

ครอบครองตลาดชั้นกลาง-บนของอเมริกา 

ในตลาดอเมริกาการแข่งขนัของจีนกบัอินเดียค่อยๆปรากฏใหเ้ห็นถึงความแตกต่าง 

 

 

 

 

 

ราคาเฉล่ียจีน 

จีน 

ราคาเฉล่ียอินเดีย

vbogfup 

จีน 

การเปรียบเทียบราคาปากกาลกูลื่นท่ีสง่ออกไปอเมริกาของจีนกบัอินเดีย 



การเปรียบเทยีบประเทศสิบอนัดับแรกทีป่ระเทศจีนกบัประเทศอนิเดียได้ส่งออกปากกาลูกลืน่ 

 ตลาดตะวนัออกกลาง 

 ประเทศอนัดบัท่ีสองท่ีอินเดียส่งออกปากกาลูกล่ืนคือ สหรัฐอาหรับเอมิเรตส์  ส่วนประเทศอนัดบัท่ี

สองท่ีจีนส่งออกปากกาลูกล่ืนคือ องักฤษ  เร่ิมปรากฏความแตกต่างใหเ้ห็น 

 ในช่วงสิบปีทีผ่่านมา  สหรัฐอาหรับเอมิเรตส์ยงัคงเป็นประเทศอันดับทีส่องทีอ่นิเดียส่งออก

ปากกาลูกลืน่  ปริมาณการส่งออกจากปี 2006 ที ่0.84 ร้อยลา้นดา้ม เพิ่มข้ึนเป็น  2.88 ร้อยลา้นดา้ม  

เพิ่มข้ึน  3.42 เท่า ปริมาณท่ีเพิ่มข้ึนในส่วนของอินเดียก็คือปริมาณท่ีลดลงในส่วนของจีน 

 ปี 2006 สหรัฐอาหรับเอมิเรตส์ยงัคงเป็นประเทศอนัดบัท่ีสองท่ีจีนส่งออกปากกาลูกล่ืน  แต่พอปี 

2014 สหรัฐอาหรับเอมิเรตส์ไม่ไดอ้ยูใ่น 10 อนัดบัแรก ของการส่งออกปากกาลูกล่ืนของจีนแลว้  

การส่งออกปากกาลูกอ่ืนในตลาดตะวนัออกกลางจีนแพใ้ห้กบัอินเดีย 

 

 ตลาดยุโรป 

 ปริมาณการส่งออกท่ีจีนส่งออกไปยงัประเทศแถบยโุรปจาก  40% ในปี 2006 เพิ่มข้ึนเป็น 50% ในปี 

2014 ปริมาณการส่งของเพิ่มข้ึน 3.32 ร้อยลา้นดา้ม 

 ตลาดยโุรปของอินเดีย  ในระยะเวลา 10 ปี การเปล่ียนแปลงท่ีเห็นไดช้ดัคือปริมาณการส่งออกไปยงั

ประเทศแถบยโุรปของอินเดียจากปี 2006 ท่ี 40% ลดลงจนถึงปี 2014 ประเทศในแถบยโุรปเหลือ

เพียงแค่ประเทศตุรกีประเทศเดียว  ปริมาณการส่งออกลงลง 70ลา้นดา้ม 

 

 ตลาดเอเชีย  อเมริกาใต้  และแอฟริกา 

 ในช่วง 10 ปีท่ีผา่นมา อินเดียพฒันาไดอ้ยา่งรวดเร็ว จากปี 2006 ประเทศใน 10 อนัดบัแรก มีอยู ่ 5 

ประเทศ  ปริมาณการส่งออก  2.11 ร้อยลา้นดา้ม  ถึงปี 2014 เพิ่มข้ึนเป็น  8 ประเทศ  ปริมาณการ

ส่งออก  10.64 ร้อยลา้นดา้ม  ประเทศท่ีส่งออกเพิ่มข้ึน  60%  ปริมาณการส่งออกเพิ่มข้ึน  404.3% 



 ประเทศจีนเป็นไปในทางตรงกนัขา้มกนั  จากปี 2006 ประเทศใน 10 อนัดบัแรก มีอยู ่5 ประเทศ  

ปริมาณการส่งออก  12.97 ร้อยลา้นดา้ม  พอถึงปี  2014  ลดลงเหลือ  4 ประเทศ   ปริมาณการ

ส่งออกเหลือ 7.9 ร้อยลา้นดา้ม  ประเทศท่ีส่งออกลดลง  20%  ปริมาณการส่งออกลดลง  39.1%  

 การพฒันาท่ีแตกต่างกนัของตลาดส่งออกปากกาลูกล่ืนของจีนกบัอินเดีย  คือจุดเด่นของจีนกบั

อินเดียในการแข่งขนักนัในอนาคต 

 จีนส่งออกปากกาลูกล่ืนเกรดกลาง-สูงในตลาดยโุรป ส่วนแบ่งในตลาดยโุยปค่อยๆเพิ่มข้ึน 

 ส่วนอินเดียส่งออกปากกาลูกล่ืนเกรดต ่า  ส่วนแบ่งในตลาดเอเชีย อเมริกาใต ้กบัตะวนัออกกกลางก็

ยงัคงเพิ่มอยา่งต่อเน่ือง 

 น้ีก็คือรูปแบบการเปล่ียนแปลงในอนาคตของตลาดปากกาลูกล่ืน 

 

สรุป 

 ตลาดปากกาลูกล่ืนมีการเติบโตท่ีชา้ลง  จากปี 2006 ถึง ปี 2014 ตลาดส่งออกปากกาลูกล่ืนทัว่โลก

เพิ่มข้ึนเพียง 1.05% 

 คาดวา่ในปี 2020 ปริมาณการส่งออกจะอยูท่ี่  183.13 ร้อยลา้นดา้ม  เปรียบเทียบกบัปี  2014 เพิ่มข้ึน  

9.32 ร้อยลา้นดา้ม 

 ช่องวา่งของตลาดส่งออกปากกาลูกล่ืนแคบลง  มีการแข่งขนัสูง 

 จีนคือประเทศมหาอ านาจอนัดบัหน่ึงในการส่งออกปากกาลูกล่ืน ซ่ึงก าลงัไดรั้บการทา้ทายจาก

อินเดีย 

 อินเดียอาศยัขอ้ไดเ้ปรียบท่ีตน้ทุนค่าแรงถูก  เนน้ปริมาณมาก คุณภาพต ่า พฒันาในตลาดระดบัล่าง  

 จีนใชน้วตักรรมท่ีมีความกาวหนา้  คุณภาพดีในการครอบครองตลาดยโุรปและอเมริกา 

 ความแต่งต่างของการแข่งขนัในตลาดต่างประเทศของจีนกบัอินเดียคือแนวโนมของตลาด

ปากกาลูกล่ืนในอนาคต 



 


